GEDIG setzt auf Trainingskonzept Aus- und

Weiterbildung

Die  suddeutsche  Einkaufskooperation
GEDIG investiert fiir ihre Gesellschafter
und deren Getrinkeabholmark-Mitar-
beiter in Aus- und Weiterbildung. Die
ersten beiden Seminare zum Thema M-
neralwasser™ fanden im November 2005

N Stuttgar statt,

Die kleine Einkaufkooperation GEDIG
Getrinke-Experte in Sudwestdeutsch-
land hat vor dem Hintergrund der Stra-
tegie Kooperation der Kooperationen™

sie baut seit 2001 ithre Zusammenar-
beit mit dem Getriinke Ring stetig aus -
erkannt, wie wichtig es ist, Mitarbeiter
zu schulen. Zwischen GEDIG-Geschifis-
fihrer Udo Minz und Udo H. Bodenber-
ger als selbststiindiger Marketing £ Ver-
tricbsmanager wurde die ldee geboren.
Entstanden ist ein Konzept der Mitarbei-
terschulung unter Einbindung von Ver-
bianden und Lieteranten, Aus Kosten-
grunden herrscht zwar in vielen Getrdn-
keabholmiirkten der Sparzwang  vor,
doch mit Qualitat und gut geschultem
Personal kann sich die Branche gut vom
konkurricrenden Discount und Lebens-
mitteleinzelhandel absetzen, Nicht jeder
ist jedoch in der Lage als Betreiber alles
selbst umzusetzen, ist aul Unterstiitzung
und Hilfe angewiesen, Mit der Strategic
Verbiinde und Lieteranten cinzubinden
konnen aber Seminarteilnehmerkosten
gering gehalten werden. Ein Angebort,
dass die GEDIG ihren 80 Getrankefach-
groBhindlern mit rund 155 Getranke-
fachmirkten sprichwaortlich aufl den Leib
zuschneiden liel,

Die ersten beiden Seminare mit jeweils
iber 20 Teilnchmern zum Thema Mine-
ralwasser” fanden am 9, + 16, November

2005 unter Lettung U, Bodenberger in
Stuttgart statt, Fir die beiden Fachsemi-
nare konnten auf Anhich die wichtigs-
ten zehn Licferpartner ehenso gewonnen
werden wie der Verband Deutscher Mi-
neralbrunnen, der die Schirmherrschaft
ubernahm. Das Trainingskonzept bein-
haltete vor allem die Aus- und Weiter-
bildung fir GEDIG-Mitarbeiter, die im
Verkauf tarig sind. Ziel: Kompetente
Mitarbeiter helfen Spannen sichern und
tragen zur Starkung von Marken bei.

Referent Franz ROl aus Fleischwangen,
seit 1996 Leiter Vertrieh Imnauer Fiirs-
tenquellen, stellte seinen Vortrag unter
den Schwerpunkt JAlles Wasser oder

was?",
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Mineralwasser-Seminar der GEDIG fand grofien Zuspruch,

Birgit Becke, Praxis fur Emahrungs- und
Didtberatung, behandelte das Thema
LEmihrungsphysiologische Aspekie des
Mineralwassers”. I die Welt der Markt
daten entfihrte Udo Bodenberger die
Teilnchmer und hielt einen weiteren
Vortrag zum Thema Verkaufsforderung
im GAM", Im deutschen Lebensmittel
einzelhandel setzt man zunehmend da
rauf, den Verkauf mit Guischein-, On
pack- und Zugabeaktionen anzukur-
beln. Verbraucher reagieren aul Sonder-
angebote/-preise. 79 Prozent halten sie
fiir wichtig bis sehr wichtig. Ahnliches
¢gilt Rir Handzettel und Zugaben [On-
packs). Gestiegen ist auch dic Bedeutung
von Guischeinen und Coupons,

Die Seminarreihe soll praxisbezogen fort-
gefithrt werden. Als Ergianzungsthema ist
bereits Wasser + Wein" geplant, E)
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